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INTRODUCTION

La croissance mondiale demeure stable en 2025, s’établissant a 3,4% contre 3,3% en 2024,
Cette évolution refléte une certaine résilience de I'économie mondiale, dans un contexte marqué

par des dynamiques contrastées entre régions.

Dans les économies avanceées, la croissance économique reste modérée, autour de 1,7% en
2025 (contre 1,8% en 2024), tandis que les économies émergentes et en développement
continuent d’afficher des performances plus soutenues, avec des taux de croissance supérieurs
a 4%. Aux Etats-Unis, un net ralentissement de la croissance est observé en 2025, celle-ci
passant de 2,8% a 2,1%. Dans les pays émergents et pays en développement d’Asie, la
croissance demeure robuste et s’établit a 5,5% en 2025, contre 5,3% en 2024. Par ailleurs,
dans la zone euro ainsi que dans les régions du Moyen-Orient et de I'Asie centrale, I'activité
économique s’améliore, avec des taux de croissance respectifs de 1,4% et 3,7% (aprés 0,8%
et 2,7% en 2024). En Afrique subsaharienne, la croissance régionale est estimée a 4,4% en
2025, un niveau supérieur a celui de 2024 (4,1%), traduisant une relative résilience face aux

incertitudes mondiales.

S’agissant de I'évolution des prix a la consommation, I'inflation mondiale est estimée a 4,1% en
2025, reflétant une tendance a la baisse amorcée apres le pic de 5,8% en 2024. Cette
atténuation s’explique principalement par I'’évolution modérée des prix des produits de base et
la normalisation progressive des chaines d’approvisionnement. Dans les pays avances,
l'inflation s’établit a8 2,5% en 2025, se rapprochant ainsi des objectifs des banques centrales.
Les économies émergentes et en développement affichent un taux plus élevé, de 5,2%, tout en
marquant un ralentissement par rapport a 2024 (7,9%). Au niveau de la zone UEMOA, les prix
a la consommation restent stables en 2025 contrairement a I'année 2024 durant laquelle ils

avaient augmenté de 3,5%, soit légerement au-dessus du seuil communautaire de 3,0%

Au Sénégal, l'inflation s’est établie a +1,4% en 2025, aprés +0,8% en 2024, traduisant une

Iégere hausse des prix malgré la tendance a la détente observée au niveau mondial.

1 FMLI, Perspectives de 1’économie mondiale (PEM) d’avril 2026
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I.  ANALYSE DE L’EVOLUTION DES PRIX A LA CONSOMMATION EN
2025

Le taux d’inflation a atteint +1,4% en 2025, marquant une accélération par rapport a 2024
(+0,8%) et une baisse comparativement a 2023 (+5,9%). Ce niveau de linflation s’explique,
principalement, par 'accroissement des prix des produits alimentaires, qui représentent pres de
la moitié du panier de consommation des ménages. La dynamique de I'inflation traduit ainsi un
équilibre entre les pressions locales sur les prix alimentaires et la détente des prix au niveau

international.

Globalement, les produits a la consommation se sont renchéris pour presque tous les biens et
services, a l'exception notable de ceux de linformation et la communication ainsi que des
assurances et services financiers. Les principales contributions a linflation proviennent de

'augmentation des prix des divisions de consommation suivantes :

* Produits alimentaires et boissons non alcoolisées : +2,2%

» Restaurants et services d’hébergement : +2,2%

=  Ameublement, équipement ménager et entretien courant du ménage : +2,5%
= Santé: +1,8%

= Transport: +1,5%

= Logement, eau, électricité, gaz et autres combustibles : +1,0%.

Du point de vue de leur origine, la hausse des prix des produits destinés a la consommation
des ménages s'explique par le renchérissement des produits locaux (+3,3%), tandis que ceux
des produits importés ont diminué de 2,5% en 2025. A cet égard, leurs contributions a

l'inflation se sont établies, respectivement, a 1,86 et -0,42 point de pourcentage.



Graphigue 1 : Evolution des prix a la consommation en 2024 et 2025
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L’inflation sous-jacente, qui reflete I'évolution des prix des produits non volatils, c’est-a-dire hors
produits frais et énergie, a fortement progresseé (+3,2%) en 2025, aprés une légere hausse de
0,2% en 2024.

II.  ANALYSE DE L’EVOLUTION DES TREIZE FONCTIONS (DIVISIONS)
DE CONSOMMATION

L’analyse des comportements des différentes fonctions de consommation, au cours de 'année
2025, permet d’appréhender les fluctuations des prix de leurs composantes et d’en dégager

celles qui ont le plus influencé le niveau de l'indice global.

Les treize divisions ont differemment contribué a la variation du niveau général des prix au cours
de la période sous revue, en liaison avec leur poids dans le panier de I'indice et 'amplitude des

mouvements de prix.

II.L1 Une hausse des prix des produits alimentaires et boissons non
alcoolisées

En 2025, les prix des « produits alimentaires et boissons non alcoolisées » se sont accrus de

2,2%, contribuant principalement a I'inflation annuelle a 1,0 point de pourcentage. Cette hausse
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est essentiellement portée par l'augmentation des prix des légumes notamment les
légumineuses vertes, fraiches ou réfrigérées (+36,1%), les fruits frais ou réfrigérés (+13,6%)
ainsi que des légumes feuillus ou en tiges, frais ou réfrigérés (+9,9%). Malgré une hausse de la

production maraichere en 2025 (+7,0%)?, le niveau du prix demeure élevé.

Par ailleurs, les prix des poissons séchés, salés, en saumure ou fumés et des poissons frais
ont grimpé respectivement de 19,4% et 13,5% au cours de la période sous revue. Les produits
de la viande fraiche, réfrigérée ou congelée ont aussi enregistré des hausses significatives, en
particulier la viande fraiche de chevre (+6,4%) ainsi que la viande de bceuf avec os au kg
(+1,4%) et celle de mouton au kg (+1,2%). D’autres produits, comme les céréales pour petit-
déjeuner (+13,0%), les dattes, figues et fruits tropicaux frais (+11,6%), les autres fruits de mer
vivants frais, réfrigérés ou congelés (+4,6%) et les fruits frais (+2,7%) ont également connu des

augmentations notables.

En revanche, les prix de certains produits comme les huiles végétales (-11,1%), les animaux
terrestres vivants (-9,2%), les pains et produits de boulangerie (-7,6%), le sucre de canne et de
betterave (-6,3%) et les céréales (-3,5%) affichent des baisses significatives ; lesquelles

ont contribué a atténuer la hausse des prix des produits alimentaires.

La baisse des prix des céréales s’explique principalement par le recul des prix de certaines
variétés, notamment le riz, ainsi que ceux d’autres céréales locales, telles que le mil, le mais et
le sorgho. La diminution la plus marquée concerne le riz brisé ordinaire vendu en sac de 50kg
(-7,4%) et celui vendu au détail (-5,2%). Cette tendance résulte, d’'une part, de la forte baisse
des cours mondiaux du riz en 2025 (-27,3% par rapport a 'année 2024) et, d’autre part, des
mesures de réduction des denrées de premiére nécessité au courant du dernier trimestre de
2025. Par ailleurs, la baisse des prix des céréales locales est favorisée par 'amélioration de la
production, qui a progressé de plus 24,0% lors de la campagne 2024-2025 par rapport a la

campagne précédente3.

De méme, les prix du sucre raffiné en poudre en vrac ont reculé de 6,1%, en lien avec la baisse
des cours mondiaux (-18,3%) ainsi que les mesures de régulation des prix mises en ceuvre par

lEtat. Par ailleurs, les prix de certaines denrées de grande consommation soumises a

2 Direction de I’Horticulture, données sur la production 2024/2025
3 Source : Direction de 1'Analyse, de la Prévision et des Statistiques Agricoles (DAPSA)
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homologation ont également diminué au cours de la période sous revue, notamment I'huile

végétale en bouteille d’un litre (-4,3%) et le pain en baguette (-4,3%).

Graphique 2 : Evolution des prix des produits alimentaires et boissons non alcoolisées
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Les prix mensuels des produits Graphique 3 : Evolution des glissements annuels des prix des produits alimentaires et

. . . boissons non alcoolisées
alimentaires et boissons non
alcoolisées évoluent globalement a la
hausse en glissement annuel. Aprés
une progression de 3,0%, la
dynamique ralentit jusqu’a enregistrer
des replis sur la période de mars a
mai 2025 (-0,9% ; -1,2% ; -0,3%). Par
la suite, [|évolution des prix
reprennent leur tendance haussiere,
atteignant un pic de 4,9% en
septembre, avant de se modérer a
3,2% en octobre et de se situer a
5,0% puis 4,5% sur les deux derniers Source : ANSD/DSECN/DSC/BP
mois.

nov.-25

1I.2 Un accroissement des prix des biens d’ameublement,
équipement ménager et entretien courant du ménage

Les biens d’ameublement, d’équipement ménager et d’entretien courant du ménage se
renchérissent de 2,5% en 2025. Cette évolution résulte, essentiellement, de I'accroissement
des prix des meubles, articles d'ameublement et autres revétements de sol (+3,1%), en liaison

principalement avec la hausse de ceux des meubles de maison (+7,6%), du mobilier de jardin



et de camping (+2,7%) ainsi que des services de réparation, d’installation et la location de
meubles, d'ameublement et de tapis en vrac (+3,8%).

Le renchérissement des biens et services pour I'entretien courant du ménage (+1,1%), des
appareils ménagers (+1,4%) ainsi que des outils et équipement pour la maison et le jardin
(+3,9%) a contribué & la hausse des prix a la consommation de cette division. Concernant les
biens et services pour I'entretien courant du ménage, leur évolution provient de la hausse des
prix des services domestiques par le personnel rémunéreé (+1,4%) et des produits de nettoyage
et d'entretien (+0,9%).

Les prix des biens d’ameublement, équipement ménager et entretien courant du ménage ont

contribué a hauteur de 0,1 point de pourcentage a la variation de I'indice global.

Graphigue 4 : : Evolution des prix des prix des biens d’ameublement, d’équipement ménager et
d’entretien courant du ménage
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[I.3 Un accroissement des prix dans le secteur de la restauration et
de I’hétellerie

Les prix des services de restaurants et d’hdtels se rehaussent de 2,2% et contribuent a hauteur
de 0,2 point de pourcentage a I'évolution globale des prix a la consommation. Cette
augmentation s’explique a la fois par la hausse des prix des services de restauration et de

boissons (+2,1%) et par celle des prix des services d'hébergement (+4,7%).

En effet, cette évolution est notamment portée par le renchérissement des services de cantines,
cafétérias des universités, écoles et jardins d'enfants (+7,8%), des restaurants, cafés et autres
— avec service limité (+6,8%) ainsi que des hétels, motels, auberges et services d'hébergement

similaires (+5,2%).



La division « restaurants et services Graphigue5: Eﬂvolution des glissements annuels des prix des services de
d’hébergement » affiche une rEtram S
progression globale des prix au cours de [
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Graphigue 6 : Evolution des prix des services de restaurants et hotels
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1.4 Une augmentation des prix des biens et services de santé

Les prix des biens et services de santé s’accroissent de 1,8% en 2025, en liaison avec
I'appréciation des prix des services hospitaliers (+6,6%), des services de soins externes

(+4,2%) ainsi que des médicaments et produits de santé (+0,3%).

L’évolution des prix des médicaments et produits de santé résulte essentiellement de la hausse
de ceux des médicaments a base de plantes et des produits homéopathiques (+10,9%). Celle
des services hospitaliers résulte de 'augmentation des colts des services curatifs et de
réadaptation aux patients hospitalisés (+5,6%), ainsi que ceux des soins de longue durée
(+3,8%). Par ailleurs, la hausse de prix observée au niveau des services externes est imputable
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a celle des tarifs des services ambulatoires curatifs et de réadaptation (hors soins dentaires)
(+6,0%).

La contribution de la division a la variation de lindice d’ensemble est de 0,1 point de

pourcentage.

Graphigue 7 : Evolution des prix des biens et services de santé
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Les prix des biens et services de santé Graphigue 8 : Evolution des variations en glissement annuel des prix des biens et
service de santé
affichent une tendance globalement
haussiére sur la période. Aprés un léger
ralentissement en en février (+0,8%), ils
progressent pour atteindre un pic de
+2,4% en octobre 2025. Toutefois, cette
dynamique s’atténue en décembre, avec

un taux établi a +1,5%.

Source : ANSD/DSECN/DSC/BP

[1.5 Un renchérissement des articles d'habillement et chaussures

En 2025, les prix des « articles d’habillement et chaussures » enregistrent une augmentation
de 0,3% par rapport a 2024, portée conjointement par la hausse des prix des articles
d’habillement (+0,4%) et des chaussures (+0,3%). Le reléevement des prix de I'habillement

s’explique principalement par le renchérissement des vétements pour femmes ou filles (+4,4%),
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des vétements pour nourrissons (+3,5%) ainsi que des services de réparation, de confection et
de location de vétements (+5,4%). Concernant les chaussures, la progression de leurs prix
s’explique notamment par la hausse des prix des modéles pour hommes (+1,7%) et de ceux

destinés aux nourrissons et enfants (+0,8%).

Les prix intérieurs demeurent fortement dépendants des évolutions du marché international, en
particulier de celles de la filiére textile-habillement des pays émergents et des codts du fret

maritime, dans un contexte marqué par des tensions géopolitiques.

Toutefois, cette dynamique haussiére est atténuée par le repli des prix de certains postes de
consommation, tels que ceux du matériel vestimentaire (-3,6%), des services de nettoyage de

vétements (-3,1%) et des chaussures pour femmes (-1,4%).

Sur 'ensemble de I'année, la contribution de cette fonction a la variation du niveau général des

prix est quasiment nulle en points de pourcentage.

Graphigue 9 : Evolution des prix des articles d’habillement et chaussures
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1.6 Une hausse des prix des biens et services de transports

Les prix des biens et services de « transports » augmentent de 1,5% au cours de la période
sous revue. Cette évolution est principalement liée a la hausse des prix des services de
transport de passagers (+3,0%), et de voyageurs par route et par avion. Le relevement des prix

des services de transport de passagers par bus et autocar (+2,2%) et des autres transports de
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voyageurs par route (+13,8%) est principalement a l'origine de celui des prix des services du
transport. L’augmentation des prix des services de transport par avion, quant a lui, s’explique
notamment par celle des prix des services de transport aérien de passagers, aussi bien sur les
liaisons intérieures (+18,7%) qu’internationales (+3,1%). Plusieurs facteurs contribuent a cette
dynamique haussiére, en particulier 'augmentation des co(ts d'exploitation, liée, entre autres,
a la hausse des prix des services d'entretien et de réparation de matériels de transport

personnel (+1,4%).

De méme, les prix d’achat des véhicules (+1,5%) ont contribué a I'accroissement de ceux des

biens et services de transports, en liaison avec celui des voitures d’occasion (+2,9%).

Toutefois, cette dynamique haussiére est atténuée par la diminution des prix des produits
destinés au fonctionnement des équipements de transport personnel (-2,5%), en particulier le
gasoil (-0,7%), I'essence (-0,5%) et les lubrifiants (-1,6%), ainsi que par la baisse des prix des
services de transport de marchandises (-3,0%). En effet, en fin d’'année 2025, le gouvernement
a procédé a une réduction des prix de certains produits de grande consommation, dont les

carburants, ce qui a eu un impact sur les prix.

S’agissant de leur contribution a linflation annuelle, les biens et services de transport y ont

participé a hauteur de 0,1 point de pourcentage.

Graphigue 10 : Evolution des prix des biens et services de transports
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Les prix des services de transport Graphigue 11 : Evolution des glissements annuels des prix des biens et services de
transports

ont évolué de maniére modérée en
début de période, avec des hausses
autour de 0,9% a 1,0% au premier
trimestre, avant de ralentir
progressivement pour atteindre un
creux de 0,3% en mai 2025. Par la
suite, une reprise est observée,
marquée par une accélération
notable jusqu’a 2,9% en novembre
2025, traduisant un

renchérissement plus soutenu des mars-25 juil.-25
Source : ANSD/DSECN/DSC/BP

colts de transport, avant de

retomber a 1,4% en décembre.

II.7 Une augmentation des prix des biens et services de loisirs,
sport et culture

En 2025, les prix des biens et services de cette division se rehaussent de 0,5%. Cette évolution
s’explique principalement par la hausse des prix des services culturels (+2,1%) et de voyages
a forfait (+0,8%). Ces derniers sont notamment influencés par le renchérissement des frais de
voyage a la Mecque (+3,9%) et des frais de pélerinage aux lieux saints du Christianisme
(+8,4%).

Cependant, cette tendance haussiére est amoindrie par la diminution des prix des biens

culturels (-4,0%) ainsi que des journaux, livres et papeterie (-1,5%).

La contribution en point de pourcentage a la variation de l'indice global de la division est nulle

au cours de la méme période.
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Graphigue 12 : Evolution des prix des biens et services de Loisirs, Sports et Culture
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11.8 Une hausse des prix des services de soins personnels,
protection sociale et biens divers

Les prix des biens et services de cette division se sont accrus de 3,2% au cours de la période
sous revue. Cette hausse traduit principalement I'accroissement des prix des effets personnels
(+10,6%). L'augmentation des prix des effets personnels s'explique particulierement par la
flambée des prix des bijoux et montres et des services de réparation et de location de bijoux,
horloges et montres. L’évolution des articles de bijouterie est étroitement liée a la tendance des
cours mondiaux des métaux précieux, notamment l'or et I'argent qui ont fortement progresse.
En effet, en 2025, le prix de I'argent a enregistré une hausse exceptionnelle de 161,3%,
franchissant pour la premiére fois le seuil de 80 dollars I'once, tandis que celui de l'or a
progressé de 66,4%* dans un contexte marqué par les incertitudes liées aux politiques
commerciales internationales et le repli du dollar. Cette dynamique s’explique également par
une demande soutenue des investisseurs, ainsi que par les achats accrus des banques
centrales.

Toutefois, les prix des biens et services lieés aux soins personnels ont reculé de 0,9% en 2025,

atténuant ainsi la hausse globale des prix de la division.

4 Site du journal www.reuters : L'argent brille en 2025 en vedette du marché mondial
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En termes de contribution, les prix des « services de soins personnels, protection sociale et
biens divers » ont apporté une contribution de 0,2 point de pourcentage a la variation de l'indice
global.

Graphigue 13 : Evolution des prix des services de soins personnels, protection sociale et biens divers
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1.9 Un relevement des prix des services d’enseignement

Les services de « I'enseignement » augmentent de 0,8% en 2025 comparativement a 2024,
aprés une hausse de 1,7% lI'année précédente. Cette évolution s’explique par la hausse des
prix des services de 'enseignement de la petite enfance et de I'enseignement primaire (+2,3%)
et, dans une moindre mesure, de I'enseignement supérieur (+0,1%). Cette pression
inflationniste s’explique notamment par les révisions a la hausse des frais d’inscription et de
scolarité annuels.

Une analyse de I'évolution des prix de 'enseignement durant 'année 2025, montre une stabilité
durant les neufs premiers mois et un relevement dés le mois d’octobre, en liaison avec le
démarrage de la nouvelle année scolaire 2025-2026.

Les services de l'enseignement, qui constituent 1,7% du panier de I''HPC, ont eu une

contribution négligeable sur I'inflation en 2025.
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Graphigue 14 : Evolution en variation des prix des services de ’Enseignement
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11.10 Une montée des prix des biens et services de logement, eau,
gaz, électricité et autres combustibles

En 2025, les prix des biens et services associés au logement, a I'eau, a I'électricité, au gaz et
aux autres combustibles s’accroissent de 1,0%. Cette hausse résulte principalement de
'augmentation des prix des services de locations réelles pour le logement (+0,7%) ainsi que
des matériaux et services pour I'entretien, la réparation et la sécurité du logement (+4,8%). Le
renchérissement de ces derniers résulte notamment de la hausse des prix du fer a béton, du
sable et des graviers. Plus spécifiguement, le prix du sable a fortement progressé (+13,0%), en
raison de la fermeture des carriéres illégales par les autorités publiques, ce qui a entrainé un
déséquilibre entre l'offre et la demande. L’augmentation des colts de la main-d’ceuvre a

€galement contribué a cette dynamique.

Par ailleurs, les prix des services d’alimentation en eau et des divers services relatifs au
logement (+0,1%) se sont relevés, en raison notamment de la hausse des tarifs de collecte des
eaux usées via des systémes d’assainissement de base (+3,2%) et de 'approvisionnement en
eau par des systemes de base (+2,0%). Cette hausse est toutefois partiellement compensée

par la baisse des prix de I'approvisionnement en eau par réseau (-1,0%).

En revanche, les prix des biens et services liés a I'électricité, au gaz et aux autres combustibles

sont demeurés globalement stables.

Au total, la division de consommation a contribué a hauteur de 0,1 point de pourcentage a la

variation de l'indice global.
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Graphigue 15 : Evolution des prix des services de logement, eau, gaz, électricité et autres combustibles
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Graphique 16 : Evolution des glissements annuels des prix des services de
logement, eau, électricité, gaz et autres combustibles

Les prix des biens et services de la
division « Logement, eau, électricité,
gaz et autres combustibles »
enregistrent une évolution globalement
modérée au cours de la période. Aprés
un ralentissement progressif en début
de période, passant de +1,1% en janvier
a +0,5% en mai, ils connaissent ensuite
une reprise pour se situer autour de
+1,0% a +1,3% durant les mois suivants
avant de s’établir a +1,2% en fin de
période.
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Source : ANSD/DSECN/DSC/BP

11.11 Une montée des prix des boissons alcoolisées, tabacs et
stupéfiants

La forte hausse des prix des « boissons alcoolisées, tabacs et stupéfiants » (+9,9%)
s’explique principalement par la flambée des prix des cigarettes (+19,1%) et, dans une moindre
mesure, de 'augmentation de ceux des boissons alcoolisées (+1,3%). La forte hausse des prix
de cigarettes s’explique par celle du taux de la taxe sur le tabac qui est passée de 70% a 100%.
S’agissant des prix des boissons alcoolisées, leur évolution s’explique par la hausse des prix
des vins de raisin (+2,0%), des vins d’autres provenances (+3,4%) ainsi que des spiritueux et
liqueurs (+0,4%).
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Toutefois, la contribution en point de pourcentage a la variation de l'indice global de la division

est nulle, en raison de son faible poids dans le panier de consommation.

Graphique 17 : Evolution des prix des boissons alcoolisées, tabac et stupéfiants
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11.12 Une baisse des prix dans le secteur de la communication

Les prix des biens et services de communication chutent de 4,9% en 2025, apres une hausse
de 1,1% en 2024. Cette baisse s’explique a la fois par la diminution des prix des équipements

(-6,3%) et par celle des services d’information et de communication (-3,4%).

Cette tendance est notamment portée par la baisse des prix des équipements de téléphonie
mobile (-6,7%), des appareils de réception, d’enregistrement et de reproduction du son et
d’'image (-3,6%), ainsi que des ordinateurs, portables et tablettes (-3,7%). Elle est également
renforcée par le recul des colts des services de réparation et location de matériel d'information
et de communication (-6,9%). Toutefois, cette tendance baissiere est partiellement atténuée par
la hausse des prix des services d’abonnement a des contenus audiovisuels, services de
streaming et locations de contenus audiovisuels (+4,0%) ainsi que des équipements de

téléphonie fixes (+2,7%).

L'impact de I'évolution des prix de cette division de consommation sur la variation de l'indice

global se chiffre a -0,4 point de pourcentage.
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Graphigue 18 : Evolution des prix des biens de I'information et de la communication
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i i i Graphique 19 : Evolution des glissements annuels des prix de la division

Les prix des biens et services de la communication
division « Information et
communication » affichent une
baisse continue sur I'ensemble de la
période. Le recul est particulierement
marqué au deuxiéme trimestre de
2025, atteignant un creux de -8,8% en
avril, avant de s’atténuer

progressivement pour se situer autour

de -1,6% a -1,7% en novembre et
décembre 2025 Source : ANSD/DSECN/DSC/BP

11.13 Un repli des prix dans le secteur des assurances et services
financiers

Les prix des services d’assurances et financiers enregistrent une Iégere contraction de 0,2% en
2025, principalement imputable au repli des prix des services d’assurances (-1,1%), malgré la

hausse de ceux des services financiers (+1,7%).

Concernant les services d’assurances, leur baisse est essentiellement imputable au recul des
tarifs des assurances vie et accident (-5,0%). Toutefois, les services d’assurance liés a la santé

ont augmenté de 0,8% sur la période sous revue.
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Concernant les services financiers, leur hausse s’explique notamment par le relevement des
frais de remise (+2,7%), incluant les colts de transfert, d’envoi d’argent et de change. Toutefois,
la baisse des frais explicites appliqués par les institutions de dépot (-1,5%) a contribué a
atténuer cette évolution sur 'ensemble de I'année 2025.

La contribution de cette division de consommation a la variation de l'indice global est nulle (0,0

point de pourcentage).

Graphigue 20 : Evolution des prix des assurances et des services financiers
102,5

102,0
101,5
101,0
100,5
100,0
99,5
99,0
98,5
A A S o N N A N I N S N N

Q7 BRSHER & X RN N &\
\’b(\ & ((\’b > N \\) \\5 ©) o

={J= ASSURANCE == SERVICES FINANCIERS e ASSURANCES ET SERVICES FINANCIERS

Source : ANSD/DSECN/DSC/BP

. ANALYSE DES INDICES DES NOMENCLATURES SECONDAIRES

Dans cette partie, 'analyse de l'inflation est faite selon I'origine des biens et services (locale ou
importée), leur secteur de production (primaire, secondaire ou tertiaire), leur durabilité (durable,

non durable, semi-durable ou service) et l'inflation sous-jacente (hors énergie et produits frais).

l11.1 Evolution des prix selon l'origine des produits

En 2025, la hausse des prix a la consommation est principalement portée par 'augmentation
des prix des produits locaux (+3,3%) aprés un repli de -1,1% en 2024. Cette tendance s’explique
en grande partie par le renchérissement des légumes et des poissons, ainsi que de certains
services de restauration, de transport de voyageurs et de biens, tels que les meubles,

'ameublement et les tapis en vrac.
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A l'inverse, les prix des produits importés fléchissent de 2,5% sur la période. Cette évolution est
principalement attribuable a la réduction des prix de certains produits alimentaires importés, tels
gue les céréales et produits céréaliers, notamment le riz, et certains articles d’habillement. Elle
résulte également de la diminution des prix des voitures neuves, des motocycles d'occasion, de
certains équipements de téléphonie mobile ainsi que d’appareils destinés a la réception, a

I'enregistrement et a la reproduction du son et de I'image.

Graphigue 21 : Evolution de I'indice des prix a la consommation selon I'origine des produits
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l11.2 Evolution des prix selon le secteur de production

L’évolution des prix selon les secteurs d’activité est principalement portée par la hausse des
produits du secteur primaire (+3,7%), en liaison avec I'augmentation des prix des produits
alimentaires. Les prix des produits du secteur tertiaire (+1,3%) et secondaire (+0,9%) ont

également soutenu l'inflation en 2025.

Concernant les produits du secteur tertiaire, leur augmentation s’explique par la hausse des prix
des services de restaurants, cafés et assimilés, de transport de voyageurs ainsi que des loyers

réels payeés par les locataires pour résidence principale.

Au titre des produits du secteur secondaire, I'évolution de leurs prix est attribuable, en partie, a
la hausse des prix de certains produits alimentaires manufacturés, des bijoux et montres ainsi

gue de certains articles d’habillement. Elle est également portée par 'augmentation des prix
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des tabacs, des biens durables, tels que les meubles et les automobiles, ainsi que certains

équipements, notamment les appareils, articles et produits de soins personnels.

Graphigue 22 : Evolution de I'indice des prix a la consommation selon les secteurs de production
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I11.3 Evolution des prix selon la durabilité

Sous l'angle de la durabilité, la hausse des prix a la consommation est plus tirée par
'augmentation de ceux des produits non durables (+2,0%) et des services (+1,3%), dont les

contributions a 'indice global sont respectivement de 1,1 et 0,3 point de pourcentage.

b

Le renchérissement des produits non durables est étroitement lié a celui des produits
alimentaires. Quant aux services, leur évolution, a l'instar de celle du secteur tertiaire, s’explique
principalement par la hausse des prix des services de restaurants, cafés et assimilés, de

transport de voyageurs ainsi que loyers réels payés par les locataires pour résidence principale.

Les prix des produits durables se sont également appréciés (+1,0%) au cours de la période
observée, en lien notamment avec la hausse de ceux des articles de bijoux et montres, des
meubles, ameublement et tapis en vrac ainsi que des voitures neuves et d’occasion. lls ont

contribué a hauteur de 0,1 point de pourcentage a I'évolution de I'indice global.

Par ailleurs, les produits semi-durables ont enregistré une hausse modérée de leurs prix

(+0,2%), avec une contribution quasi nulle a I'’évolution de l'indice d’ensemble.

Graphique 23 : Evolution de I'indice des prix a la consommation selon la durabilité
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I11.4 L'inflation sous-jacente

L’inflation sous-jacente, qui exclut les variations de prix liées aux produits particulierement
volatils, notamment les produits frais et les produits énergétiques, permet de mieux
appréhender la tendance de fond de I'évolution des prix. Elle s’établit a +3,2% en 2025 et
contribue a hauteur de 1,7 points de pourcentage a I'accroissement des prix du panier des biens

et services de consommation.

Quant aux produits frais, leurs prix diminuent 1,1% et contribuent négativement a I'évolution des
prix a la consommation, a hauteur de -0,3 point de pourcentage. Cette baisse des prix est

globalement liée a celle des prix des produits alimentaires frais.

S’agissant des produits énergétiques, leurs prix demeurent stables en 2025 et n’ont pas
contribué significativement a la hausse des prix a la consommation au cours de la période sous
revue.

Graphique 24 : Evolution de I'indice des prix & la consommation des prix & la consommation selon
'inflation sous-jacente

5 L'indice des prix qui permet de déterminer l'inflation sous-jacente exclut les prix des produits frais dits
saisonniers et ceux de I'énergie, qui subissent des mouvements trés variables suite aux tensions sur les
marchés mondiaux. Ainsi, il permet de suivre le niveau de I'inflation en dehors de ces phénoménes
perturbateurs.
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IV. L’INFLATION DANS LA ZONE UEMOA

Cette partie fait le point sur I'évolution de l'inflation au sein des pays membres de TUEMOA en
2025.

Le taux d’inflation en moyenne annuelle au niveau régional est nul en 2025 (0,0%), apres
une hausse de 3,5% en 2024. En outre, les taux d’inflation moyens de I'ensemble des Etats
membres restent en deca du seuil communautaire de 3,0% fixé dans le cadre de la surveillance

multilatérale.

Toutefois, des évolutions contrastées sont observées entre les pays. Les hausses les plus
marquées sont enregistrées au Mali (+2,3%), suivi du Sénégal (+1,4%), puis du Bénin (+1,1%)
et de la Guinée-Bissau (+0,9%). Des augmentations plus faibles sont relevées au Togo (+0,4%)
et en Céte d’'lvoire (+0,1%).

Alinverse, des baisses de prix sont enregistrées dans d’autres économies de I'Union, avec une

déflation prononcée au Niger (-4,7%) et un repli plus modéré au Burkina Faso (-0,5%).

25



Graphigue 23 : Taux d’inflation dans les pays membres de TUEMOA en 2024 et 2025
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CONCLUSION

En 2025, l'inflation a progressé au Sénégal, passant de +1,4% en 2025 a +0,8% en 2024, tout
en restant en deca du seuil communautaire de 3%. Cette évolution s’explique principalement
par le renchérissement des produits alimentaires et des boissons non alcoolisées, ainsi que par
la hausse de prix observée dans la plupart des autres divisions de consommation, a I'exception
de celles relatives a « I'information et la communication » et aux « assurances et services
financiers ». Cependant, certaines catégories de produits alimentaires, notamment les céréales
telles que le riz, ainsi que des denrées de premiére nécessité soumises a homologation, ont

connu des baisses assez significatives par rapport a 'année 2024.

L’inflation sous-jacente, qui exclut les produits volatils, a également enregistré
une hausse (+3,2% en 2025 aprés +0,2% en 2024), reflétant des tensions inflationnistes sur les

produits de base.

Au niveau mondial, l'inflation devrait s’accélérer en 2026 (+3,4% en 2025 et +3,8% en 2026)
d’aprés les prévisions du FMI®, en raison d’'une économie mondiale qui est de nouveau
perturbée, par le déclenchement de la guerre au Moyen-Orient avec un renchérissement des
des produits de base et un affermissement des anticipations d’inflation. Dans ce cadre, pour
maintenir une inflation modérée au niveau interne, les autorités sénégalaises devront ceuvrer
au renforcement de [loffre locale, garantir un approvisionnement régulier du
marché et promouvoir la stabilisation des prix des denrées de grande consommation. Toutefois,
les tensions et conflits en cours pourraient constituer un facteur de risque susceptible de freiner
ce processus de maitrise de l'inflation, notamment a travers leurs effets sur les prix de I'énergie

et les chaines d’approvisionnement.

 FMI, Perspectives de I’économie mondiale (PEM) d’avril 2026
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ANNEXES

A.1: Formule de calcul des contributions des fonctions de consommation a la variation

de I'indice global

Dans le document, 1a notion de contribution a la variation de I’indice global est souvent utilisée.
Une définition de cette notion ainsi qu’un exemple pour son calcul sont donnés ci-apres :

Définition et calcul

1-définition

La contribution en point de pourcentage d’une fonction ou d’un groupement est sa part relative a la
variation de I’indice global.

2- calcul

Soit i une fonction de consommation :

P. : pondération de la division i ;

P : somme totale des pondérations des fonctions ;
I, ; : niveau de I’indice de la division & la période t-1;
I; : niveau de I’indice de la division & la période t ;
1%, : niveau de I’indice global a la période t-1.

C

NN NN

i - contribution de la division i a la variation de I’indice global.

Ci _ P. *(Ii _Ii—l) *100
P |’

i—1

EXEMPLE : Contribution de la division de consommation « Restaurants et hotels » en point de
pourcentage a la variation annuelle de +0,8% de I’indice global est égale a 0,1.

Contribution
Libellé Pondération A3 AZE en point de%
Restaurants et hotels 376 122,1|125,5 0,1
INDICE GLOBAL 10000 127,5|128,6 0,8

376 (125,5 — 122,2)
*

0,1% =
= 10000 " 127.5

100

e Lasomme des contributions sur la totalité des divisions (groupes, ...) est égale (aux arrondis
pres) a la variation mensuelle de 1’indice global
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A.2 : Evolution des Prix ala Consommation en 2024 et 2025

Variation Variation Contribution
i A A i i 0,
Libellé Pondérations 2024/2023 | 2025/2024 | " point de%
en 2025

PRODUITS ALIMENTAIRES ET BOISSONS 0 0

NON ALCOOLISEES 4547 0.6% 2:2% 1.0
BOISSONS ALCOOLISEES, TABAC ET 0 0

STUPEFIANTS 22 1.5% 9.9% 0.0
VETEMENTS ET CHAUSSURES 477 0,7% 0,3% 0,0
LOGEMENT, EAU, ELECTRICITE, GAZ ET 0 0

AUTRES COMBUSTIBLES 916 -0.6% 1,0% 0.1
AMEUBLEMENT, EQUIPEMENT MENAGER 0 0

ET ENTRETIEN COURANT DU MENAGE 567 2,1% 2,5% 0.1
SANTE 421 1,2% 1,8% 0,1
TRANSPORT 606 0,7% 1,5% 0,1
INFORMATION ET COMMUNICATION 746 1,1% -4,9% -0,4
LOISIRS, SPORT ET CULTURE 102 1,5% 0,5% 0,0
SERVICES D'ENSEIGNEMENT 175 1,7% 0,8% 0,0
RESTAURANTS ET SERVICES 0 0
D'HEBERGEMENT 920 2,7% 2,2% 0.2
ASSURANCES ET SERVICES FINANCIERS 14 - -0,2% 0,0
SOINS PERSONNELS, PROTECTION 0 0

SOCIALE ET BIENS DIVERS 488 3,6% +3,2% 0.2
INDICE GLOBAL 10000 0,8% 1,4% 1,4

Source : ANSD/DSECN/DSC/BP

A.3 : Evolution du taux d’inflation du Sénégal durant les dix derniéres années

Années 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025

Taux d'inflation 0,1% | 0,8% | 1,3% | 0,5% | 1,0% | 2,5% | 2,2% | 9,7% | 5,9% | 0,8% | 1,4%

Source : ANSD/DSECN/DSC/BP
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A.4 : Evolution du taux d’inflation au Sénégal sur les vingt (20) derniéres années

12,0%
=¢=Taux d'inflation = ===norme communautaire
10,0%
8,0%
6,0%
4,0%
' [\
/ \ A
2,0% _?J \ / \ N \V
0'0% T T T T T T T T
n (Vo] ~ 0 o — (] o o — (o] m < n
o o o o - — i - o o o o o o
o o o o o o o o o o o o o o
o o o o o o o o o o o o o o
-2,0%
Source : ANSD/DSECN/DSC/BP
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A.5: Les indices des 50 groupes et des 13 fonctions en 2024 et 2025

ET AUTRES REVETEMENTS DE SOL

. , MOY-| . . mars- i mai- | juin- | juil- |aoQt- | sept- | oct- | nov- | déc- | MOY- | Variation

Libelle g4 | Janv-25 \févr-25| ot avr-25 | Ton | Yo | o5 | 25 | 25 | 25 | 25 | 25 25 25/24
PRODUITS ALIMENTAIRES 100,5| 101,6 100,4 | 99,2 | 97,7 | 98,2 | 99,9 |102,4 |104,6 | 107,3 | 106,3 | 105,8 | 103,7 | 102,3 1,8%
BOISSONS NON ALCOOLISEES 103,5| 106,7 104,7 | 105,8 | 110,5 [111,0|113,7|114,2|115,2|116,6 |116,9|118,1|118,0| 112,6 8,8%
SERVICES DE TRANSFORMATION
D'ALIMENTS ET DE BOISSONS NON 103,8| 103,3 104,6 | 104,9 | 104,9 |104,9|104,9|105,3|105,3| 105,3 | 105,5 | 105,5|105,5| 105,0 1,1%
ALCOOLISEES
PRODUITS ALIMENTAIRES ET BOISSONS 100, | 103, | 105, | 107, | 106, | 106, | 104, 0
NON AL COOLISEES 100,6| 101,9 100,6 | 99,5 | 98,3 | 98,9 6 0 1 7 8 4 4 102,8 2,2%
BOISSONS ALCOOLISEES 102,4| 103,6 103,7 | 103,2 | 103,7 |104,0|103,7|103,7 | 103,2 | 103,8 | 104,3 | 104,0 | 103,3| 103,7 1,3%
TABAC 101,3| 1105 119,0 | 119,0 | 117,8 [117,8|117,0|117,0|116,8| 116,7 | 123,9|134,3|138,0| 120,6 19,1%
STUPEFIANTS 101,3| 95,0 98,2 | 94,3 | 93,5 | 99,4 | 96,7 |104,6|101,2|113,2 | 106,0| 99,2 |[101,4| 100,2 -1,0%
BOISSONS ALCOOLISEES, TABAC ET 110, | 109, | 110, | 109, | 110, | 113, | 118, | 119, o
STUPEFIANTS 101,5| 106,4 110,7 | 110,2 | 109,9 3 7 1 6 6 8 3 8 111,6 9,9%
VETEMENTS 100,8| 100,9 100,8 | 101,0 | 101,0 |101,1|101,4|101,5|101,4|101,4 |101,5|101,4|101,6| 101,2 0,4%
CHAUSSURES 100,0| 100,0 99,5 | 100,0 | 100,0 |100,4 | 100,3 |100,5|100,7 | 100,7 | 100,5|100,3 | 100,3| 100,3 0,3%
VETEMENTS ET CHAUSSURES 100,7| 100,7 | 1005 |100,8 | 100,7 1%°’ 1%1’ 1%1' 1%1’ 1%1' 121’ 1%1' 1%1’ 1010 | 0,3%
tgg@EgNNTS REELLES POUR LE 100,5| 100,9 100,9 | 101,0 | 101,0 [101,2|101,2|101,2|101,4|101,4 |101,4|101,4|101,4| 101,2 0,7%
ENTRETIEN, REPARATION ET SECURITE
DU LOGEMENT 95,4 99,3 99,6 | 100,4 | 100,5 |100,7 | 100,5|100,3|100,1| 99,7 | 99,7 | 99,9 | 99,6 | 100,0 4,8%
ALIMENTATION EN EAU ET SERVICES 0
DIVERS RELATIFS AU LOGEMENT 100,3| 100,9 100,9 | 100,4 | 101,1 | 99,4 | 99,4 | 99,4 |100,3|100,3 | 101,0|101,0|101,6| 100,5 0,1%
ELECTRICITE, GAZ ET AUTRES o
COMBUSTIBLES 99,9 | 100,8 100,3 | 99,8 | 99,1 | 99,5 | 99,8 | 99,5 | 99,7 | 99,8 |100,2|100,1|100,2| 99,9 0,0%
LOGEMENT, EAU, ELECTRICITE, GAZ ET 100, 100, | 100, | 100, | 100, | 100, 0
AUTRES COMBUSTIBLES 99,4 100,8 100,6 | 100,3 | 100,1 | 99,9 1 99,9 3 3 7 6 8 100,4 1,0%
MEUBLES, ARTICLES D'AMEUBLEMENT 104,1| 104,8 105,1 | 105,5 | 107,0 |107,6|107,6|107,7 | 107,8| 107,8 | 109,2 | 109,5|108,6 | 107,4 3,1%
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TEXTILES MENAGERS 101,9| 1002 | 1002 | 100.4 | 100,4 |100,4|100.4|100.3|100,3| 1002 | 100,0|100,4|100,5| 1003 | -1.6%
APPAREILS MENAGERS 97.8 | 1001 | 995 | 994 | 994 | 990 | 989 | 991 | 991 | 98.9 | 99.1 | 995 | 98.7 | 992 | 1.4%
\l\;EEElRA'éFgEVA'SSELLE ETUSTENSILESDE | 159 6| 1004 | 100,5 | 100,8 | 100,7 |100,6 | 1006 | 100,6 | 100,4 | 100,5 | 100,5 [ 100,6 | 100,6 | 100,6 | 0,0%
OUTILS ET EQUIPEMENT POUR LA .
D o ot L BRE NS 100,2| 1023 | 1021 | 102.1 | 1022 |103,0|104.7|106.3|105.7 | 1056 | 105,0|105,0 | 105.0| 1041 | 3,9%
BIENS ET SERVICES POUR L'ENTRETIEN :
D T SERVIES 101,7| 1028 | 1028 | 102,9 | 102,8 |102,6 |102,7|102,8|102,9| 102,9 | 103,0|103,0|102:8| 1028 | 1,1%
AMEUBLEMENT, EQUIPEMENT MENAGER 104, | 104, | 104, | 104, | 104, | 105, | 105, | 105, )
ET ENTRETIEN COURANT DU MENAGE | 1021| 1034 1103511038 | 1044\ =57 | "7 | "g" | 79" | g7 | g | 7 | g | 1046 25%
MEDICAMENTS ET PRODUITS DE SANTE | 101.4| 1017 | 1014 | 101,0 | 1016 | 1016 | 101,6 |101,3 | 101,6 | 1018 | 102.1|102.4|103.3| 1018 | 0.3%
SERVICES DE SOINS EXTERNES 1014| 1043 | 1043 | 1043 | 1043 |106,5|106,5|106.2 | 106.2 | 106.4 | 106,4| 1064 | 106.4| 1057 | 4.2%
SERVICES DE SOINS HOSPITALIERS 100.2| 1055 | 1055 | 1055 | 1055 | 1055|1055 |108.1|108.1 | 108.1 | 107.8|107.8 | 107.8| 106.8 | 6.6%
AUTRES SERVICES DE SANTE 100,2| 100,6 | 1006 | 100.1 | 1001 |100,3|100.3|100.2 |100.2 | 1013 | 101,3|101,3|101.3| 100,7 | 0,5%
SANTE 101,2| 1025 | 102.4 |102,0]| 102,4 | 102: | 102,102, 1103, | 103, | 103, | 103, | 104, | 1155 g | 1 goy
6 | 6 | 9| 1| 4|5 | 7|2
ACHAT DE VEHICULES 100.2| 1025 | 1014 | 101,6 | 1015 |101.1|101,5|101.4|101,1| 1019 | 101,9|102,0|102,0| 101,7 | 1.5%
FONCTIONNEMENT DES EQUIPEMENTS .
N b o> = 100,7| 10055 | 1005 | 1005 | 100,5 |100,4 | 1005|1005 |100,6 | 100,6 | 100,6|100,7| 94,8 | 1001 | -0.6%
ﬁig\S"ACGEESRgE TRANSPORT DE 100,8| 1010 | 101,3 | 101,3 | 101,7 |102,1|104.9|104,0 | 104,8 | 106,0 | 106,1|106,1|106.2| 1038 | 3,0%
SERVICES DE TRANSPORT DE )
S e 100,8| 974 | 974 | 978 | 979 | 979 | 979 | 976 | 977 | 978 | 97,7 | 975 | 975 | 977 | -3.0%
TRANSPORT 100.7| 1012 | 1011 |101,1 | 1013 |10% [ 102, 1102, 1102, 1103, | 103, | 103, 1 102, | ;455 | 1 5y
4 | 8| 4| 7|5 1|6 |6]|:2
EQUIPEMENT DINFORMATION ET DE .
comoE i D 983 | 942 | 940 | 932 | 917 | 918|921 | 918 | 914 | 911 | 90,9 | 905 | 900 | 91,9 | -6.5%
SERVICES D'INFORMATION ET DE -
oS DINFS 101,4| 975 | 975 | 976 | 977 | 976 | 976 | 982 | 982 | 983 | 983 | 983 | 983 | 979 | -3.4%
INFORMATION ET COMMUNICATION 1011]| 965 | 964 | 963 | 959 | 959 | 96.0 | 963 | 96.2 | 96.1 | 96.1 | 96.0 | 958 | 96,1 | -4.9%
SERVICES CULTURELS 100.4| 1014 | 1017 | 101,7 | 102,0 |102,0|102.1|102,0 | 103,3| 103.3 | 103,4|103.4|103.4| 1025 | 2.1%
JOURNAUX, LIVRES ET PAPETERIE 103.2| 1016 | 1014 | 1014 | 1013 | 1013|1017 |101,7 |101,7 | 101,7 | 102,2|102.4| 102.4| 1017 | -1.5%
AUTRES BIENS DE LOISIRS 102,1| 1025 | 1007 | 100,9 | 1003 | 1002|1003 |101.1|100.2 | 1005 | 1004|1003 |101,0| 1007 | -1.4%
SERVICES DE LOISIRS 102,1| 1012 | 1012 | 1012 | 1012 |101,.2|101.2|101.2|100,0| 1000 | 100,6 | 100.6 | 100.6| 100.9 | -1.2%
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BIENS CULTURELS 102,1| 1001 | 977 | 977 | 977 | 978 | 97.8 | 978 | 978 | 97.8 | 97.8 | 97.8 | 978 | 980 | -4.0%
JARDINS ET ANIMAUX 102,1| 1005 | 100.1 | 1001 | 99.6 |100.4|101.4|100.7|100.3| 99.0 | 98,0 | 97.8 | 99.1 | 997 | -2.3%
ARTICLES DE LOISIRS DURABLES 96.4 | 969 | 970 | 968 | 968 | 97.0 | 97.0 | 97.0 | 965 | 96,6 | 964 | 96.4 | 995 | 97.0 | 0.6%
VOYAGES A FORFAIT 105.7| 1039 | 103.9 | 104.2 | 104.1 |107.8|107.8|107.8|107,8| 107.8 | 107.8|107.8 | 107.8| 106.6 | 0.8%
LOISIRS, SPORT ET CULTURE 101,5| 101,7 | 1014 |101.4 | 1014 1%1’ 132’ 132' 1%2’ 1%2' 1%2’ 1%2' 1%2’ 102,0 | 0,5%
ﬁFEuT,\'ATAEIREé\'FANCE ET ENSEIGNEMENT 101,6| 1035 | 1035 | 103,5 | 1035 |103,5|103,5|103,5|103,5| 1035|1053 1053|1053 | 1039 | 2.3%
ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 104.6| 1042 | 1042 | 1042 | 1042 |104.2|104.2|104.2 | 104.2 | 104.2 | 104,8|104.8 | 104.8| 1044 | -0.2%
Eﬂggggﬁg’mmPOSTSECONDA'RENON 995 | o976 | 976 | 976 | 976 | 976 | 97.6 | 97,6 | 97,6 | 97.6 |100,7|100,7|100,7| 984 | -1.1%
ENSEIGNEMENT TERTIAIRE 100.2| 996 | 99.6 | 996 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | 99.6 | -0.6%
ER/SEE/;SNEMENTNON DEFINIE PAR 995 | 995 | 995 | 995 | 995 | 995 | 995 | 995 | 99,5 | 99,5 | 99,9 |100,0(100,0| 99,6 0,1%
SERVICES D'ENSEIGNEMENT 101,7| 102,3 | 102,3 |102,3|102.3 1%2’ 1%2’ 1032' 1%2’ 1%2’ 1%3’ 1%3’ 1%3’ 102,6 | 0,8%
SERVICES DE SERVICE DE NOURRITURE :
S O 102,8| 1040 | 1039 | 1043 | 1045 |104,7|104,8|104,8|105,0| 105.4 | 105,7|106,1 | 106,1| 1049 | 2.1%
SERVICES DHEBERGEMENT 100,9| 1055 | 1055 | 1055 | 1055 | 1055|1055 |105.6 | 1056 | 1057 | 105,7 | 105.6 | 106.2| 105.6 | 4.7%
RESTAURANTS ET SERVICES 104, | 104, | 104, | 105 | 105, | 105, | 106, | 106, .
P HEBERGEMENT 102,7| 1040 | 1039 (1043|1045 | 50 | F3h | HEb | H00 ] B0 1A | B0 B0 1049 | 22%
ASSURANCE 100.4| 992 | 992 | 992 | 992 | 992 | 992 | 992 | 991 | 991 | 99.8 | 99.8 | 99.8 | 993 | -1.1%
SERVICES FINANCIERS 100,0| 1016 | 1017 | 1017 | 1017 |101.6|101,7 |101,7 |101,7 | 101,7 | 101,7 | 102,0 | 102,0| 1017 | 1.7%
ASSURANCES ET SERVICES FINANCIERS | 997 | 993 | 993 | 993 | 99.3 | 993|994 | 994 | 993 | 99.3 | 99.9 | 99.9 | 99.9| 995 | -0.2%
BIENS ET SERVICES POUR SOINS ;
e s 102,6| 1009 | 1014 | 101,2 | 1013 |101,5|101,7 1017 [101,9| 102,0 | 1022|1021 | 102:3| 101,7 | -0,9%
EFFETS PERSONNELS NCA 107.0| 1123 | 1140 | 1149 | 1156 |116,8|117.6 | 117,8|118.2| 110,7 | 122.3|125,3 | 126.2| 1184 | 10.6%
PROTECTION SOCIALE 100.4| 1007 | 1007 | 1007 | 100.7 |100,7|100,7 | 100.7 | 100,7 | 100.7 | 100,2 | 100,2 | 100.2| 100.6 | 0.1%
AUTRES SERVICES 103,.8| 1019 | 1031 | 1046 | 104.6 | 105,7|105,6 | 1056|1055 | 105,3 | 1055 | 105,0 | 105.4| 1048 | 0.9%
SOINS PERSONNELS, PROTECTION 102, | 102, | 102, | 103, | 103, | 103, | 103, | 104, )
SOCIALE ET BIENS DIVERS 99,71 1017 1102,3 110221023 | "7 | g7 | Tg”" | Ty | T3 | g | g | o | 1029 | 3.2%
INDICE GLOBAL 100.8| 1005 | 1016 | 1010 | 1005 |100,0|100,3 | 101.2|102.3 | 103.4 | 104,7 | 104,4 | 1043 | 1023 | 1.4%

Source : ANSD/DSECN/DSC/BP
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A.6 : Evolution annuelle de I'lHPC selon la nomenclature secondaire

Libellé Pondératio Janv.- Fév.- Mars- Avr.- Mai- Juin- Juil.- Aodt- Sept- Oct.- Nov.- Déc.- Variation | Variation | Contributio
n 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 2024/202 | 2025/202 n en point
3 4 de% en
2025
Produits frais 3190 130,0 | 130,0 130,4 | 129,4 | 129,3 | 130,12 | 130,4 | 131,4| 132,5| 1336 131,7 130,6 1,4% -1,1% -0,3
Energie 566 117,9 | 121,0 121,2 | 121,4| 121,0 | 120,4 | 119,9 119,9 121,0 | 120,2 119,8 119,0 -0,2% 0,0% 0,0
Hors produits frais et 6244 145,6 | 148,0 148,6 | 146,9 | 146,8 | 147,7 | 148,9 151,2 153,9 | 155,1 151,4 | 1489 0,2% 3,2% 1,7
énergie
Local 7792 113,9 | 1137 113,9 | 114,0 | 113,4 | 113,5| 1124 | 111,6 111,7 | 111.8 111,6 1119 -1,1% 3,3% 1,9
Importé 2208 112,1 | 112,1 112,4 | 112,7 | 112,7 | 112,6 | 112,6 112,6 112,6 | 112,6 112,9 112,7 4,9% -2,5% -0,4
Primaire 3030 136,6 | 138,2 138,8 | 137,5 | 137,2 | 137,9 | 138,0 139,2 141,0 | 1419 139,3 137,6 1,2% 3,7% 0,9
Secondaire 4264 110,4 | 110,4 110,3 | 110,5 | 110,1 | 109,9 | 110,3 110,1 110,3 | 110,21 110,0 | 110,3 -0,8% 0,9% 0,3
Tertiaire 2706 126,8 | 127,3 126,3 | 126,0 | 127,1 | 127,6 | 126,6 1274 | 127,2 | 127,8 128,7 129,8 1,3% 1,3% 0,3
Durable 681 1121 | 112,1 112,4 | 112,7 | 112,7 | 112,6 | 112,6 112,6 112,6 | 112,6 112,9 112,7 0,3% 1,0% 0,1
Semi-durable 508 151,2 | 1549 156,0 | 153,0 | 152,9 | 154,6 | 156,8 160,2 164,2 | 166,0 160,0 | 155,9 0,6% 0,2% 0,0
Non durable 6105 109,6 | 109,6 109,3 | 109,4 | 109,5 | 108,8 | 108,3 108,9 109,8 | 110,0 110,0 | 109,9 0,3% 2,0% 1,1
Services 2706 119,8 | 119,7 119,8 | 120,0 | 119,7 | 119,7 | 119,0 118,8 118,9 | 119,0 119,0 | 1191 1,3% 1,3% 0,3
UEMOA 7820 101,5 | 100,7 100,1 99,5 99,8 | 100,9 | 102,3 103,6 105,3 | 105,0 104,8 103,8 - - -
Hors UEMOA 2180 102,0 | 102,0 101,8 | 101,9 | 102,1 | 102,3 | 102,6 102,6 102,5 | 102,4 | 102,4 | 101,8 - - -
INDICE GLOBAL 10000 127,3 | 128,1 128,4 | 127,8 | 127,6 | 128,1 | 128,2 129,0 130,1 | 130,7 129,2 128,2 0,8% 1,4% 1,4

Source : ANSD/DSECN/DSC/BP
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A.7. Evolution de quelques prix des produits "sensibles" a Dakar

Prix Moyennes Variations

Libellé des produits Unité

2023 | 2024 | 2025 |2025/2024|2024/2023
Riz long grains importé vendu au détail Kg 500 544 542 -0,3% -8,1%
Riz parfumé brisé importé vendu au détail Kg 500 520 509 -2,1% -3,8%
Riz brisé ordinaire importé vendu en sac de 50 kg Kg 16001 | 19014 | 17551 -7,7% -15,8%
Riz brisé ordinaire importé au détail Kg 351 429 416 -3,0% -18,2%
Mil en grain vendu au détail Kg 553 481 395 -17,9% 15,0%
Mais séchés en grains vendu au détail Kg 388 362 328 -9,4% 7,2%
Sorgho en grain au détail Kg 501 493 482 -2,3% 1,6%
Pain en baguette Baguette| 169 161 155 -3,8% 5,0%
Viande de boeuf avec os au kg Kg 3812 | 3980 | 3965 -0,4% -4,2%
Poulet vivant de chair Kg 2140 2193 2031 -7,4% -2,4%
Sardinelles fraiches (yaboye) Kg 1086 | 1136 | 1172 3,2% -4,4%
Lait en poudre vendu en vrac Kg 2998 | 2888 | 2866 -0,7% 3,8%
Huile végétale en bouteillede 1 L Litre 1763 | 1504 | 1463 -2, 7% 17,2%
Oignon frais locale Kg 759 535 802 49,9% 41,9%
Oignon frais importé Kg 701 653 577 -11,7% 7,4%
Sucre raffiné en morceaux importé Kg 1001 | 1094 | 1378 25,9% -8,5%
Sucre raffiné en morceaux local Kg - - 1021 - -
Sucre raffiné en poudre 50kg 706 662 601 -9,2% 6,6%
Ciment Unité 3680 | 3615 | 3539 -2,1% 1,8%
Facturation bimensuelle d'une consommation de 50
KWh - Domestique Petite Puissance (DPP) KWh 6504 | 6504 | 6504 0.0% 0.0%
Gaz butane ou propane 9-12 kg Kg 6250 | 6250 | 6250 0,0% 0,0%
Gaz butane ou propane, 6 kg Kg 2883 | 2891 | 2892 0,0% -0,3%
Esse.nc.e 'S'UPER' dans les stations-services . 988 990 990 0.0% -0,2%
administrées Litre
Gas-f)ill or<'jinaire dans les stations-services . 753 755 755 0.0% -0,3%
administrées Litre

Source : ANSD/DSECN/DSC/BP
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